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CRISTINA INFANTE
DIRECTORA DE RRPP DE THE WATER COMPANY

“Ofrecemos calidad,
diferenciacion y
exclusividad”

C. FERRER / E. CASERO
Madrid. La demanda de
productos premium por
parte del denominado
segmento alto del merca-
do est4 en alza. Una reali-
dad que abre nuevas
oportunidades de negocio
que empresas como The
Water Company estan
aprovechando. En menos
de un afo se mantienen
con capital propio y han
establecido una impor-
tante red de distribucion
nacional que ahora mira
también a Portugal. Fiji
Water y en breve Roberto
Cavalli Vodka estén sien-
dolaclave de sunegocio.

(Por qué habia un hueco
en el mercado para el na-
cimiento de The Water
Company?
Nos enfrentamos a un
mercado de demanda con
un consumidor cada vez
mas informado y exigen-
te en sus decisiones de
compra. El mercado yano
es el que vende sino que
es el consumidor quien
exige productos que le re-
porten un mayor valor
anadido. Conscientes de
. esta realidad decidimos
importar productos pre-
mium y constituir The
Water Company.

:Qué tipo de productos
son los que estdn comer-
cializando en estos mo-
mentos? -
Hemos empezado con Fiji
Water, el agua numeroc
uno en Estados Unidos y
caracterizada por ser la
mas pura del mundo.
Aquello de “eres lo que
bebes” esta muy presente
en la mente de un consu-
midor que por comida ya
no sélo entiende lo solido
sino también lo liquido, y
que se muestra cada vez
méas preocupado por su
salud. Nuestro proximo
lanzamiento, Roberto Ca-
valli Vodka, es también el
reflejo de este nuevo con-
sumidor que demanda ca-
da vez bebidas mas sofis-
ticadas.

Cristina Infante, directiva
de The Walter Company.

Doénde se pueden encon-
trar?

En tiendas gourmet, en
restaurantes top y en ca-
denas hoteleras superio-
res a cuatro estrellas que
es donde localizamos al
segmento que nos dirigi-
mos.

Estan orientados a un
“segmento alto” del mer-
cado. {Cémo es este con-
sumidor?

Es un consumidor que re-
clama productos que le
ofrezcan un valor afiadi-
do que encuentran tanto
en la calidad como en la
exclusividad de las mar-
cas que le ofrecemos. Fiji
esta considerada el agua
de mayor calidad del mer-
cado y en EEUU esta aso-
ciada a las celebrities. Ca-
lidad, diferenciacion y ex-
clusividad son en definiti-
va los tres pilares en los
que se sustenta la oferta
de The Water Company.

¢Espaiia es un buen mer-
cado en €l que comercia-
lizar este tipo de produc-
tos?

Espafia es un pais demo-
craticamente joven, avi-
do de innovacion y conun
mercado que absorbe lo
nuevo, lo atractivo y el
buen disefio. Como conse-
cuencia, las preferencias
del consumidor también
han cambiado y en mu-
chos casos estan asocia-
das a habitos mas saluda-
bles en los que productos
como el agua juegan un
papel fundamental.
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