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Queremos liderar el mer‘cado

del murtmg digital”

C.FERRER /E. CASERO

Madrid. Tapsa, una de las
principales agencias del
panorama publicitario es-
pafiol por inversién gestio-
nada, cerré el pasado mes
de abril su incorporacién a
WPP. Comenzaba asi una
nueva etapa para la agen-
cia que en palabras de su
presidente, Fernando Oca-

fia, se ha caracterizadoalo -

largo de estos escasos me-
ses de trabajo por dos as-
pectos muy importantes:
“larapidez en el apoyoyla
escasa burocracia, uno de
los principales problemas
que suelen plantear las
multinacionales”.

:Qué valoracién hacen de
estos primeros meses de
trabajo con WPP?

Quiz4 lo mas prudente sea
decir que es demasiado
pronto para hacer evalua-
ciones; aunque el balance
es muy bueno. El proble-
ma principal que presen-
tan grupos de las caracte-
risticas de WPP a efectos

de trabajo conjunto suele .

ser la burocracia, pero en
.su caso concreto esto atn
no ha supuesto inconve-
niente alguno para noso-
tros. Son, ademas, un gru-
po muy rapido a 1a hora de
prestar apoyo.

Ei presidente de Tapsa,
Femando Ocaia.

{Los clientes se han visto
afectados en algo?

Mas bien al contrario, los
clientes son conscientes de
las nuevas posibilidades y
del aumento de recursos.

{Qué esta aportando Tap-
saa WPP y viceversa?
Tapsa aporta liderazgo en
Espaiia, una excelente car-
tera de clientes y un gran
equipo profesional. Sabian
que se unian a la nave in-
signia de la publicidad es-
pafiola. WPP nos brinda
una red internacional y re-
cursos en areas en las que
Tapsa atin no trabajaba.

El pasado aiio, coincidien-
do con su separacion de

Interpublic, hablaban de
la creacion de la primera
red publicitaria multina-
cional de habla hispana.
Aunes pronto. Lasalidade
Interpublic nos llevo mas
de un afio de negociacio-
nes y la entrada en WPP
practicamente otro. Du-
rante este tiempo, tanto és-
te como otros proyectos se
han visto relativamente
“abandonados”. No obs-
tante, sigue en marcha.

¢Las “idas y venidas” con
Interpublic y WPP han
afectado al trabajo de la
agencia?

Si nos han afectado, seria
irrisorio decir lo contrario,
pero la agencia es autosufi-

- ciente. Una de las razones

por las que nos marcha-
mos de Interpublic fue por-
que se empefiaban en ha-
blar de la bolsa. Y seguro
que a WPP también le pre-
ocupa, pero al menos no
nos contagia lainquietud.

(Qué objetivos tiene la
agencia a corto plazo?
Ademas de la creacién de
la red de habla hispana, te-
nemos un especial empeiio
en liderar el mercado del
marketing digital y en
crear una compafiia de
marketing promocional.
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