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JAVIER HERRERO-VELARDE
DTOR DE MARKETING GRUPO MAHOU SAN MIGUEL

“Somos muy
respetuOsos
con la legislacion”

C. FERRER/ E. CASERO
Madrid. San Miguel, la
mitica cerveza espafiola
integrada en el Grupo Ma-
hou-San Miguel, celebra
este afio su 50 Aniversa-
rio. Un tiempo que le ha
servido para posicionarse
como la cerveza espaiiola
mas .internacional, con
presencia en mas 35 pai-
ses. Una marca seg(in Ja-
vier Herrero-Velarde, di-
rector de marketing del
grupo cervecero, “simpa-
ticay cercana para el con-
sumidor”.

Este afio San Miguel ce-
lebra su 50* aniversario.
¢{Qué balance hace la
marca de estos afios?
La marca San Miguel ha
estado caracterizada des-
de sus origenes por tres
atributos clave: calidad,
internacionalidad e inno-
vacion, tanto desde el
- punto de vista publicita-
rio como de desarrollo del
producto. Algunos de
nuestros tltimos lanza-
mientos lo demuestran,

como la primera cerveza

sin alcohol 0,0%.

‘En los tltimos meses he- -

mos asistido a un “ir y
venir”.en lo referido-a la
publicidad de la cerveza

y de otras bebidas alco- .
hélicas. ;Cudl es su opi-

nion al respecto?

En Mahou-San Miguel so-
mos muy respetuosos con
la legislacién. Concreta-
mente en loreferido a pu-
blicidad cumplimos con
el Codigo de Autorregula-
cion Publicitaria (Cerve-
ceros - de Espaiia) en el
que se describen todos los
puntos que debemos obe-
decer en esta materia.
Ademas; trabajamos para
fomentar el consumo res-
ponsable.

Segiin un estudio de la
UNED, la publicidad de
cerveza tan soélo tiene
efecto en un 1% de los
consumidores. ‘

Para que una marca sea
recordada por el consu-

Herrero-Velarde, director
de méarketing de Mahou.

midor es necesario que
invierta en diferentes
campos y, sobre todo, que
esté vinculada desde el
punto de vista emocional
con él siguiendo unalinea
coherente de comunica-
cién. Un spot publicitario
que.comunique los valo-
res de la marca es impor-
tante pero no lo es mas
que, por ejemplo, una pre-
sentacion. Es necesario
trabajar otros aspectos
como la vinculacién de la
marca conun patrocinio.

Otro de los aspectos en
los que incide el estudio
es el elevado porcentaje
de espaiioles que consu-

‘men cerveza y que pien-

san seguir haciéndolo. . .

" El hecho de que se consu-

ma:cerveza en sus distin-

‘tas categorias és'mity im--
portante para nosotros,

porque de esta manera se

demuestra que éste es un

producto de calidad, cer-

canoy que cumple con las

expectativas del consu-

midor.’

En Mahou-San Miguel
realizan importantes in-
versiones en patrocinio.
{Qué les reporta?

El patrocinio nos acerca
al publico, le aporta valo-
res a la marca y crea un

" vinculo de unién afectivo -

y emocional entre ésta y
el consumidor. Este afio
ha sido muy importante
el patrocinio que hemos
realizado a la Seleccion
Espaiiola de Baloncesto
durante el Eurobasket.
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