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MANUEL SOLAECHE

DIRECTOR COMERCIAL MICROSOFT DIGITAL
ADVERTISING SOLUTIONS

“Internet ya ha sido
un boom”

C. FERRER / E. CASERO
Madrid. Microsoft Digital
Advertising Solutions en-
globa un amplio conjunto
de productos y servicios
publicitarios disefiados
para conectar a los anun-
ciantes con su pablico ob-
jetivo. Un equipo lider en
publicidad online que po-
ne a disposicion de sus
clientes formatos tradi-
cionales e innovadores en
todas las propiedades de
Microsoft, para alcanzar
a una audiencia de mas
de 12 millones de usua-
rios tinicos en Espana en-
tre MSN v los servicios de
comunicacion Windows
Live.

;Qué ofrece a sus clientes
Microsoft Digital Adver-
tising Solutions?
Microsoft Digital Adverti-
sing Solutions se crea ha-
ce menos de un ano para
comercializar todos los
productos de Microsoft.
Se trata de un conjunto
de productos y servicios
—MSN, Windows Live, X
Boz o los proximos Micro-
soft Mobile y Microsoft Te-
levision—  dirigidos a
aquellos que estan en la
red para que, de una ma-
nera 6ptima y personali-
zada, puedan tener aque-
llo que esperan. Produc-
tos todos ellos gratuitos y
financiados mediante la
actividad publicitaria.

;Cudl es el principal be-
neficio que ofrecen a los
anunciantes?
Relacionarse con una em-
presa lider a nivel mun-
dial como es Microsoft,
con audiencias también
lideres en cada uno de sus
productos y servicios pu-
blicitarios. En Espaiia, el
25 % del tiempo que se de-
dica a Internet se hace
con Microsoft, el siguien-
te en el escalafén esta
muy por debajo.

En uno de cada cuatro
minutos que los espafo-
les dedican a Internet, es-
tan ante un producto de
Microsoft.

Manuel Solaeche, directi-
vo de Microsoft.

;Cudles son las diferen-
tes opciones digitales que
ponen a su disposicién?
El portal MSN, lider en
audiencia en Espaiia con
13 millones de usuarios
Gnicos al mes; Windows
Live con Messenger, Hot-
mail, el buscador
Live.com o los spaces; X
Boz, con la novedad de
que ahora se puede colgar
publicidad online y Office
On Line. Entre todos
ellos, es especialmente
destacable Windows Live,
la gran apuesta de Micro-
soft para Internet, que na-
ce con el objetivo priorita-
rio de dar voz al internau-
ta en Internet. Es la de-
mocracia en su maxima
expresion.

.Qué desencadenari el
autentico ‘boom’ de las
inversiones publicitarias
en Internet?

Este no es un asunto de
futuro sino de presente.
Internet ya ha sido un bo-
om y ahora ha pasado a
ser un medio mas, aun-
que cada vez mas impor-
tante.

En paises como el Rei-
no Unido es el segundo
soporte mas importante
detras de la television y
no seria nada extrafio que
de aqui a tres afios ocu-
rriera lo mismo en Espa-
fia. En inversion publici-
taria no tardara en supe-
rar a radio y a exterior, y
en prensa y revistas mas
pronto que tarde sucede-
ralomismo.
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