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Monica Deza, Chief Executive Officer Universal McCann
y Vicepresidenta de la Mobile Marketing Association

“La Ley Sarbanes-Oxley ha propiciado
el crecimiento de nuestro negocio”

as nuevas tecnologias imponen
un nuevo modelo publicitario.
;Hacia dénde cree que se diri-
gen las agencias?
- En nuestro caso, mids de 3.600 profesionales
distribuidos en 80 paises en rodo el mundo, re-
nemos un Gnico objetivo: ser los mejores estra-
tegas en media mdrketing, a
través de una bisqueda cons-
tante de la innovacion y la crea-
tividad basada en la consecu-
cion de resulrtados.
® Son muchos los que consi-
deran que el teléfono mavil
y las comunidades virtuales
son ¢l futuro de la publici-
dad.
-~ Hemos pasado de la econo-
mia de la informacién a la eco-
nomia de la atencién, El con-
sumidor cada vez es mas into-
lerante con las acciones de
mirketing que le son irrele-
vantes, sea cual sea el medio o
canal urilizado.
Es cierto que ya hay en el mun-
do mids terminales méviles que
aparatos de relevision y que so-
lo en Estados Unidos 75 millo-
nes de usuarios estan conecta-
dos a alguna de las principales
webs de social networking. El
mévil y las weblogs ya forman
parte del presente de la publi-
cidad, pero la potencia masiva la tienen roda-
via (desde un punto de vista publicitario) las
“comunidades analdgicas”, como por ejemplo
los telespectadores habituales de una cadena de
television generalista o los lectores asiduos de
un periédico nacional.
® Universal McCann es, ademas, fundado-
ra de la Mobile Marketing Association,

;Qué trabajos se llevan a cabo desde esta
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asociacion? ;En qué favorecen al sector
asociaciones de estas caracteristicas?

— El capitulo espaniol de la MMA cuenta ya
con mis de 30 compaiiias asociadas. Adems,
cuacro espaioles formamos parte desde hace
apenas un mes del Board Directivo Europeo,
Defendemos el liderazgo del mercado espaiiol
en comunicacién mévil, tra-
bajamos en formacién con las
principales escuelas de mérke-
ting y negocios y hemos teni-
do la suerte de contar desde el
inicio con el apoyo de otras
asociaciones de gran relevan-
Cla €N NUestro Sector, Como
por ejemplo la Asociacion Es-
paiiola de Anunciantes.

® Pasada la revolucién que
causd la implantacién de la
Ley Sarbanes-Oxley, ;qué
pueden decir que ha cambia-
do desde que se convirtiera
en su filosofia de trabajo?

~ John Dooner, Chairman y
CEO de McCann World-
group, nos Lmn{'nt.'l[“m cn su
dltima visita a Espafia que el
grupo estd empezando a ver
en todo el mundo la recom-
pensa de esta filosofia, entre
otras cosas, a través del creci-
miento del negocio. También
en Espaifia, tal y como por
ejemplo concluye el informe
de Grupo Consultores 2006, los anunciantes
lo valoran como un atributo extremadamente
POSITIVO,

® ;Cuidl es el fuerte de Universal McCann
Espana?

— Vision holistica, curiosidad por lo nuevo, in-
novacion estratégica, servicio basado en la con-
fianza, resultados en términos de valor y, so-

bre rodo, sentir pasién por nuestro trabajo. ®
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