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A publicidad controvertida
Lestzi saturando nuestra espa-

cio publicitario; desvestidos
integrales, explotacion sexual, pu-
blicidad engafiosa, degradacion de
la mujer, publicidad xendfoba...

El Jurado de Autocontrol, en la
resolucién del 30 de julio de 2007,
castigd la campaiia de publicidad,
divuigada por television por la
empresa Danone, al estimar que
acataba un supuesto de publicidad
denigratoria y falaz.

También, la marca Sanex, pro-
yectada al mercado espaiiol en
el afio 1984, ha emprendido una
campafia publicitaria bajo el eslo-
gan “Naked”, en la que se exhiben
cientos de morfologias desabriga-
das, echadas en el pavimento, que
actuaban como si fueran células de
la epidermis. En esta campafia la
hembra desnuda, queda completa-
mente vejada y su dignidad huma-
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na corrompida.

Asimismo, el Sindicato de Enfer-
meria ha exigido a la corporacién
Unilever que suprima su acciones
publicitarias de los cosméticos
AXE porque frivolizan la figura
de los facultativos sanitarios y vili-
pendia la imagen del ser femenino.
La campafia muestra tres mozas
ataviadas con una vestimenta sa-
nitaria. Se intercalan, subliminal-
mente, continuas referencias libi-
dinosas a través de videos y relatos
carnales, trabados con la imagen
de las imaginarias graduadas.

Del mismo modo, la bravucona

ensayista polaca Manuela Gra-
tkowska, ha principiado una cam-
pafia propagandistica bajo el eslo-
gan “Polonia es mujer”. Muestra
a varias hermosuras integramente
desnudas, aseverando; “desnudas
0 vestidas, no sélo somos objetos
sexuales”. Por ahora el Partido de
las Mujeres (Partia Kobiet) ha ade-
rezado bullicio e imagen en esta
campaiia politica, pero escasa mo-
ralidad a las polacas. A su convo-
catoria han adentrado varias estre-
llas y divas como Kristyna Janda,
Kayah o Anna Maria Jopek.

Por tltimo, las campafias publi-

citarias en Italia siguen originan-
do trifulcas. Primero fue la de los
creadores de Dolce&Gabbana,
prohibida tras la imputacién de
provocar la violencia contra las
hembras. Después la del contro-
vertido fotégrafo Oliviero Toscani,
pendenciero nato, que proyectd
una campafia publicitaria frente a
la anorexia exhibiendo una mo-
delo anoréxica, balanceada en 31
kilogramos y esqueléticamente
desnuda. La controversia llegd al
Codigo de Autodisciplina Publici-
taria que deneg la divulgacion de
la campafia. Asimismo, Toscana,

tras la emisién de una accién pu-
blicitaria contra la diferencia de
género, en la que se exhibe a un
recién parido con su pulsera y con
el vocablo “homosexual”. El lema
era “la orientacion sexual no es una
eleccién”.

Serd necesario ofrecer una mejor
publicidad, que junto a la imagen
de solidez, seguridad y seriedad,
se transmita una mayor imagina-
cién y una mejor creatividad pero
que no manipule al consumidor
con campaiias publicitarias poco
éticas. La falta de originalidad de
los creativos, que ante la escasez
de ideas, se lanzan por la via facil
de la pornografia y la degradacion

del ser humano.

*Clemente FERRER ROSE-
LLO. Presidente del Instituto Eu-
ropeo de Marketing, Comunica-
cién y Publicidad.
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