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A publicidad sublimi-

I nal induce a la utiliza-

cién del subconsciente
para generar impulsos inme-
diatos con el objetivo ultimo
de lograr que éste reciba unas
6rdenes encaminadas a un fin
determinado. Su existencia es
uno de los debates mds viejos
de los planteamientos publi-
citarios.

El pasado mes de febrero un
fotograma del presidente del
PP, Mariano Rajoy, se entre-
mezcld durante el informativo
La 2 Noticias con las espanto-
sas imdgenes de las torturas a
rehenes iraquies en la prisién
de Abu Ghraib. Unos dias des-
pués reincidia al salir, duran-
te dos segundos, en la tercera
edicién de Telediario cuando
anunciaba la defuncién de un
etarra, pendido en su calabozo
con los cordeles de sus zapa-
tos. En ambos casos Televi-
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si6n Espaiiola afirmé que fue
un “error técnico”. Y volvio a
suceder. Una imagen del Se-
cretario General del PP, Angel
Acebes, se introdujo en medio
de un video sobre los viajes
secretos de los aviones de la
CIA que se difundia en el pro-
grama Los Desayunos de TVE.
La cadena piblica pidi6, de
nuevo, disculpas.

Pero el PP tiene claro que
se traté de “una burda mani-
pulacién”, de un “escdndalo
mayuisculo”, de “una opera-
cién orquestada por el PSOE
con una intencién muy clara:
perjudicar a la oposicién”.

“No es posible que los errores
técnicos se sucedan con tanta
rapidez en tan pocQ tiempo”,
se quejaba la diputada del PP,
Macarena Montesinos.

El Gobierno, a través del
Ente Publico, ha manipulado
la imagen de Mariano Rajoy
en muchas ocasiones y en un
corto espacio de tiempo. El
Partido Popular solicito la ju-
bilacién pronta de la directora
general de RTVE y el director
de informativos de la cadena
televisiva.

También, el pasado 2 de oc-
tubre en el sumario de TVE
exhibe una manifestacion del

presidente de PP que es sal-
picada por una fotografia de
dos encapuchados y al dia si-
guiente, en otra declaracién de
Rajoy, surge un subtitulo en
relacién a unos independistas
imputados por incendiar fotos
del Rey.

El Partido Popular ha sal-
tado al desafio del Gobierno
para quejarse de los confusos
“fallos técnicos™, aseveran-
do: “Ademds de las imdge-
nes se suma el problema de
la constante maquinacién de
los editoriales que realizan los
presentadores de los informa-
tivos. Es una manipulacién in-

admisible, que a estas alturas
en una democracia consolida-
da, los servicios informativos
de la Radio Television Piblica
sigan manipulando como lo
estdn haciendo durante los il-
timos tres afios”.

Para aclarar y poner fin a
esta situacién, la diputada del
PP pidi6 “una investigacion
a fondo, para que se depuren
responsabilidades”.

Puede que estemos ante una
gran paradoja publicitaria. Lo
subliminal no existe, no pro-
duce un efecto mayor que lo
no subliminal, pero se habla
de ello, se escriben sus anili-
sis y se prohibe por las leyes
vigentes.

*Clemente FERRER ROSE-
LLO. Presidente del Instituto
Europeo de Marketing, Comu-
nicacion y Publicidad.
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