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Publicidad digna

La campana publicitaria ‘No.
Anorexia’. gue muestra a una
esquelética mujer desnuda, aca-
ba de prohibirse en Italia. Triste
v enfadado esta Oliviero Tosca-
ni, su creador. La noticia de la
prohibicién me llena de alegria.
Como publicitario y como per-
sona. La sentencia del supervi-
sor, el Instituto Giuri, esta llena
de humanidad: «La publicidad
debe respetar la dignidad del ser
humano en todas sus formas».
Principio que se saltan olimpi-
camente las vallas en las calles
de Milan, Florencia o Roma. Las
imagenes en gran formato de la
francesa Isabelle Caro, que lleva
anos padeciendo 1a enfermedad.
deberan retirarse en el trans-
curso de siete dias de todas las
ciudades italianas.

Las protestas contra el anun-
cio han sido numerosas. Desde
la alcaldesa de Milan, Letizia
Moratti, hasta el propietario de
un café romano situado justo
enfrente de uno de los carteles.
que diariamente se quejaba de
esa ‘foto terrible’. La publicidad
tiene muchos recursos para mos-
trar los peligros de la anorexia.
Con su campana, Toscani eligio

el camino equivocado para lla-

| mar la atencion sobre el sufri-
miento de las personas que pade-
cen anorexia.
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